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Serie 2

L'enunciat consta de sis exercicis dels quals I'estudiant n’haura de triar i respondre cinc.
Cada exercici val 2 punts.

En cas que l'estudiant respongui tots els exercicis, només es valoraran els cinc primers a efectes de correcci6 i
puntuacio.

Exercici 1

L’empresa SALIPEBRE, S.L. presenta a 31 de desembre de 2017 un actiu de 320.000 €, que
esta financat al 62% per fons propis (patrimoni net). La taula adjunta mostra informacioé relativa
al seu compte de perdues i guanys corresponents a aguest exercici.

Ingressos per arrendaments 12.000 €
Amortitzacio d'immobilitzat 2.500 €
Compres de matéries primeres 24.000 £
Vendes de productes acabats 114.000 €
Ingressos financers 33.000 €
Prima d'assegurances 1.700 €
Altres serveis (telefon) 700 €
Despeses financeres 22.900 €
Reparacions i conservacio 11.000 €
Despeses de publicitat 5.200 €
Serveis bancaris i similars 3.100 €
Despeses de transport 9.200 €
Despeses de personal 24.500 €
Despeses d’energia i carburants 8.800 €
Impost sobre el benefici 30%

1.1. A partir d'aquestes dades elaboreu el compte de peéerdues i guanys d'aquesta empresa,
amb tots els seus apartats. [1 punt]

1.2. Calculeu la rendibilitat economica de SALIPEBRE i interpreteu-ne el resultat obtingut.
[0,5 punts]

1.3. Calculeu la rendibilitat financera de SALIPEBRE i interpreteu-ne el resultat obtingut.
[0,5 punts]

1.1. Compte de perdues i guanys:

+ Ingressos d'explotacid 126.000 €
Import net de la xifra de negocis 114.000 €
Variacio de les existéncies de productes acabats i en curs
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Altres ingressos d'explotacio 12.000 €
- Despeses d'explotacié 90.700 €
Proveiments (Compres +- Variacié d'existéncies comercials i matéeries primeres) 24.000 €
Despeses de personal 24.500 €
Amortitzacio de I'immobilitzat 2.500 €
Altres despeses d'explotacio 39.700 €

(telefon+publicitat+serveis bancaris+asseguranca+energia+transport+reparacions)

RESULTAT D'EXPLOTACIO = RESULTAT ABANS D'INTERESOS |

IMPOSTOS (BAII)= 35.300 €
+ Ingressos financers 33.000 €
- Despeses financeres 22,900 €
RESULTAT FINANCER 10.100 €
RESULTAT ABANS D'IMPOSTOS (BAI) = 45.400 €
- Impost sobre beneficis (30%) 13.620 €
RESULTAT NET (BN) = 31.780 €
PUNTUACIO:

0,2 punts per al calcul dels Ingressos d’explotacio,

0,2 punts per al calcul de les Despeses d’explotacio,

0,2 punts per al calcul del resultat d’explotacio o BAII,
0,1 punt per al resultat financer,

0,1 punts per al el BAI,

0,2 punts per al benefici net,

Puntuaci¢ total: 0,2 +0,2+0,2+0,1+0,1 + 0,2 =1 punt.

1.2. Rendibilitat economica:
Rendibilitat econdmica = (BAIl / Total Actiu) x 100 = (35.300 / 320.000)x100 = 11,03 %

La rendibilitat econdmica representa el rendiment de I'actiu. Es a dir, ens diu el nombre
d’euros de rendiment expressat en el BAIl que obté I'empresa per cada euro invertit en actiu.
Per tant, és el resultat de la relacid entre el benefici abans d’interessos i impostos
conseqliéncia de l'activitat empresarial a I'exercici (resultat entre els ingressos menys les
despeses, deixant féra els resultats financers) i el total d’actiu de I'empresa.

En aquest cas la rendibilitat economica és del 11,03%, per tant I'empresa obté un rendiment
de 0,1103 euros (11 centims d’euro) per cada euro invertit en I'actiu, o el que es el mateix obté
11 euros de BAIl per cada 100 euros d’actiu.
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PUNTUACIO:

0,25 punts per al calcul (0,15 per al plantejament i 0,10 per al resultat)
0,25 punts per la interpretacio del resultat obtingut.
Puntuacid total: 0,25 + 0,25 = 0,5 punts.

1.3. Rendibilitat financera:
Patrimoni Net = 62% del Actiu = 0,62 - 320.000 = 198.400 euros

Rendibilitat financera = (Benefici Net / Patrimoni Net) x 100= (31.780 / 198.400) x 100=
16,02%

La rendibilitat financera ens dona la relacié entre el benefici net de I'exercici (descomptant ja
els interessos i els impostos) i els recursos propis de I’'empresa (patrimoni net de la mateixa).

En aquest cas, el resultat de la rendibilitat financera es del 16,02%, el que vol dir que
I’empresa ha obtingut 0,1602 euros de benefici net per cada euro de patrimoni net o
recursos propis que estan financant la mateixa.

PUNTUACIO:

0,25 punts per al calcul (0,15 per al plantejament i 0,10 per al resultat)
0,25 punts per la interpretacio del resultat obtingut.

Puntuaci¢ total: 0,25 + 0,25 = 0,5 punts.

Exercici 2
2.1. Ompliu els buits segiients amb el terme que considereu més convenient.
[1,2 punts]

A. El que paguen les societats mercantils pels beneficis que obtenen i en el qual la quantitat
qgue sha de pagar és proporcional al benefici obtingut es denomina

B. En el compte de pérdues i guanys, la diferéncia entre els ingressos i les despeses
financeres es denomina

C. La quantitat de diners que I'empresa té a la caixa, dipositada en comptes corrents en el banc
0 en altres tipus de productes financers es denomina

D. La massa patrimonial formada per tots els deutes de I'empresa amb un venciment igual o
inferior a I'any, és a dir, per deutes a curt termini és

E. Els beneficis no distribuits i acumulats per 'empresa, normalment com a conseqiiéncia de
no repartir uns determinats dividends es denominen

F. La situacié que es produeix quan I'empresa no pot fer front als deutes amb el seu patrimoni
es denomina .

G. La ratio de mesura el pes del deute i es considera que permet avaluar la distancia amb
relacio als problemes de solvéncia a llarg termini es denomina

H. La diferéencia entre lactiu corrent i el passiu corrent es denomina
. El seu estudi és fonamental per a I'analisi patrimonial i financera

de I'empresa.
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I. El nombre de dies que, de mitjana, es triga a fabricar els productes es denomina

J. El nombre mitja de dies que, de mitjana, es triga a cobrar als clients es denomina

K. Els immobles que es posseeixen per obtenir rendes, plusvalues o ambdues (inversions en
terrenys i béns  naturals, inversions  en  construccions) es  denominen

L. Les quantitats satisfetes per la propietat o pel dret d'utilitzacié de programes informatics
corresponen al compte de

2.2. Quina informacié subministren els diferents comptes anuals que ha de presentar una
empresa, segons el Pla General Comptable?

[0,5 punts]

2.3. Defineix els conceptes seglents:

v" Equilibri patrimonial,
v' Equilibri financer,
v" Equilibri economic.

[0,3 punts]

2.1.

A. impost de societats.

B. resultat financer.

C. disponible.

D. el passiu corrent.

E. reserves.

F. insolvéncia.

G. ratio de garantia.

H. fons de maniobra.

|. periode mitja de fabricacié (PMf).
J. periode mitja de cobrament (PMc).
K. inversions immobiliaries.

L. aplicacions informatiques.

PUNTUACIO: 0,10 punts per a cadascun dels conceptes. Puntuaci6 total: 12 x 0,1 =
1,2 punts
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2.2.

Comptes anuals:

Balanc de situacio: situacio financera de I’empresa al tancament d’un exercici economic
determinat.

Compte de pérdues i guanys: rendiment de I’empresa durant un exercici, fruit de la seva
activitat.

Esta de fluxos d’efectiu: canvis en la posicié monetaria d’un exercici a un altre.

Estat de canvis en el patrimoni net: canvis en la composicié del patrimoni net de
I’empresa d’un exercici a I’altre.

Memoria: informacié quantitativa i qualitativa rellevant per a la presa de decisions, no
inclosa en els estats anteriors.

PUNTUACIO: 0,10 punts per a cadascun dels comptes anuals. Puntuaci6 total: 5 x 0,1
= 0,5 punts

2.3.

Equilibri patrimonial: és la igualtat basica en I’ambit comptable (actiu = patrimoni net i
passiu), de manera que les masses patrimonials integrants presentin unes correlacions
que garanteixin el funcionament de I’empresa.

Equilibri financer: és I’analisi que tracta de que I’empesa estigui en disposicio de fer els
pagaments i satisfer les obligacions inherents a la seva activitat en els terminis
establerts.

Equilibri economic: és I’analisi per comprovar que la rendibilitat de I’empresa sigui
consequient amb les inversions dutes a terme, amb els recursos financers emprats i amb
la situacid relativa a I’empresa en el seu mercat.

PUNTUACIO: 0,10 punts per a cadascuna de lesa definicions. Puntuacio total: 3 x 0,1
= 0,3 punts

Exercici 3

L'empresa Iniciatives de Turisme d’Interior (ITl), S.L. s’ha de decidir entre dues propostes
alternatives, Al i A2, per a la posada en marxa d’'un nou servei. El desemborsament inicial
necessari, aixi com el conjunt de cobraments i pagaments previstos al llarg dels cinc anys de
durada del nou servei (segons les dues alternatives), son els de la taula segtient.

Conceptes Proposta A1 | Proposta A2
Desemborsament inicial 400.000 € 600.000 €
Cobraments any 1 200.000 € 300.000 €
Pagaments any 1 100.000 € 150.000 €
Cobraments any 2 250.000 € 350.000 €
Pagaments any 2 150.000 € 200.000 €
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Cobraments any 3 350.000 € 400.000 €

Pagaments any 3 150.000 € 100.000 €

Cobraments any 4 250.000 € 350.000 €

Pagaments any 4 150.000 € 200.000 €

Cobraments any 5 200.000 € 300.000 €

Pagaments any 5 100.000 € 150.000 €

3.1. Determineu quina de les dues propostes és millor per a posar en marxa el projecte del nou
servei segons el criteri del valor actual net (VAN) per a un tipus d’interés del 5%. [1 punt]

3.2. Quina de les dues alternatives triarieu segons el criteri del termini de recuperacié o
payback? [0,50 punts]

3.3. Per a quina inversio inicial de la proposta Al seria indiferent I'elecci6 entre Al i A2, segons
el criteri del VAN al 5% d'interés? [0,50 punts]

3.1.

Any Conceptes Projecte Al | Projecte A2

:?ﬁéfarlnborsame”t -400.000,00 € | -600.000,00 €
Flux Caixa Netany 1 | 100.000,00 €| 150.000,00 €
Flux Caixa Netany 2 | 100.000,00 €| 150.000,00 €
Flux Caixa Netany 3 | 200.000,00 €| 300.000,00 €
Flux Caixa Netany 4 | 100.000,00 €| 150.000,00 €

Flux Caixa Netany 5 | 100.000,00 €| 150.000,00 €

gl lWIN|FL|O

VAN (A1) = -400.000 + 100.000 / (1+0.05)* + 100.000 / (1+0.05)*> + 200.000 /
(1+0.05)% + 100.000 / (1+0.05)* + 100.000 / (1+0.05)° = 119.331,43 €

VAN (A2) = -600.000 + 150.000 / (1+0.05)* + 150.000 / (1+0.05)*> + 300.000 /
(1+0.05)% + 150.000 / (1+0.05)* + 150.000 / (1+0.05)° = 178.997,14 €

El projecte A2 és meés rendible segons el criteri VAN que el projecte Al (ja que el seu
VAN és superior).

PUNTUACIO: 0,4 punts per a cada calcul dels dos VANSs (si estd mal calculat pero ben
plantejat 0,2 punts) i 0,2 punts per a la interpretacio de la seleccié final de la millor
proposta. Puntuacio total: 1 punt.

3.2.

Proposta Al:

400.000 = 100.000 + 100.000 + 200.000

Recuperara el desemborsament inicial al final del tercer any
Proposta A2:

600.000 = 150.000 + 150.000 + 300.000
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Recuperara el desemborsament inicial al final del tercer any
Segons el criteri del termini de recuperacio, le dues propostes son indiferents.

PUNTUACIO: 0,2 punts per a cada calcul dels dos terminis de recuperacié i 0,1 punt
per a la interpretacio de la seleccio final de la millor proposta. Puntuacio total: 0,5
punts.

3.3.
Per a que els dos VANS siguin iguals:

VAN (A1) = VAN (A2) = -Do + 100.000 / (1+0.05)* + 100.000 / (1+0.05)* + 200.000 /
(1+0.05)* + 100.000 / (1+0.05)* + 100.000 / (1+0.05)° = 178.997,14 €

Per tant:
Do =340.334,29 €
PUNTUACIO: Puntuacio total: 0,5 punts.

Exercici 4

El Miquel Mateu ha obert una botiga de venda de samarretes pintades a demanda de forma
artesanal en un poblet de la Costa Brava. Aquest emprenedor ha estimat el segiient:

v Els costos fixos del negoci seran de 20.000 € anuals.
v El preu de venda unitari de les samarretes pintades sera de 30 €.

v"  El cost variable unitari de cada samarreta sera de 10 €.

4.1. Quantes samarretes ha de vendre el Miquel anualment, per tal d’arribar al punt mort? A
quin volum d’ingressos correspon aquest punt? | de costos totals? [0,9 punts]

4.2. El Miquel creu que, a la fi del primer any de funcionament de la botiga, haura venut 1.800
samarretes. Quins beneficis obtindria si es complis aquesta previsid? [0,3 punts]

4.3. Si el proveidor de samarretes fes incrementar el cost variable unitari a 15 €, pero el Miquel,
per mantenir la clientela, mantingués el preu de venda al public a 30 €, ¢quantes samarretes
hauria de vendre per seguir tenint el volum de beneficis calculat a I'apartat anterior? [0,3 punts]

4.4. Defineix els conceptes seguents: [0,5 punts]

v' Punt mort
v' Esperit emprenedor
v Pladempresa

4.1.
CF =20.000 €/any
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p = 30 €/unitat
CVu = 10 €/unitat
Volum de producci6 i venda en el punt mort:
PMuf = CF / (p - CVu) = 20.000 / (30 - 10) = 1.000 pitets

Ingressos totals: IT =Q * P =1.000 pitets * 30 € = 30.000 €
En el punt mort, el volum d’ingressos és igual al volum de costos totals:
Costos totals: CT = CF + CVu * Q = 20.000 € + 10 * 1.000 = 30.000 €

PUNTUACIO:

Per al calcul del punt mort: 0,3 punts (plantejament 0,2 i resultat correcte 0,1 punts).
Per al calcul dels ingressos: 0.3 punts (plantejament 0,2 i resultat correcte 0,1 punts).
Per al calcul dels costos: 0.3 punts (plantejament 0,2 i resultat correcte 0,1 punts).
En total: 0,3 + 0,3 + 0,3 = 0,9 punts. Puntuaci6 total: 0,9 punts.

4.2.
B=IT-CT=P*Q-[CF+Q*CVu]
B =30 * 1.800 — 20.000 — 1.800 * 10 = 16.000 €

PUNTUACIO:
Per al calcul: 0,3 punts (plantejament 0,2 i resultat correcte 0,1 punts). Puntuacio total:
0,3 punts.

4.3.

B=Q(P-CVu)-CF

16.000 = Q (30 - 15) — 20.000 €
Q=2400€

PUNTUACIO:
Per al calcul: 0,3 punts (plantejament 0,2 i resultat correcte 0,1 punts). Puntuacid total:
0,3 punts.

4.4.

El punt mort, punt d’equilibri, llindar de rendibilitat o llindar de benefici és el volum de
produccio i venda a partir del qual I’empresa comenca a obtenir beneficis.

L’esperit emprenedor és la capacitat per posar en practica iniciatives propies o d’altres
amb il-lusio, creativitat i treball.

El pla d’empresa és un document en qué les persones emprenedores que volen tirar
endavant una idea de negoci plasmen amb detall les caracteristiques del projecte que
volen engegar.
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PUNTUACIO:

Per al calcul: 0,2 punts per la definici6 de punt mort, 0,15 punts per la d’esperit
emprenedor i 0,15 punts per la de pla d’empresa. Per tant: 0,2 + 0.15 + 0.15 = 0.5
punts. Puntuacio total: 0,5 punts.

Exercici 5

A la pagina web del govern de la Generalitat

(http://www.govern.cat/pres gov/AppJava/govern/monografics/211050/generalitat-impulsat-
creacio-cluster-audiovisual-catalunya.html) podeu trobar el text seglient en relacié a la creacio
del Cluster de la Industria Audiovisual de Catalunya, nascut el 26 de juny de 2013.

Radiografia del sector audiovisual catala

El sector audiovisual catala, dins les arees de cinema i televisid, aglutina a Catalunya gairebé
1.700 empreses. En el periode de crisi economica ha desaparegut bona part del teixit industrial
audiovisual, amb la consegtient perdua de musculatura per al sector. Tot i aixi, la transversalitat del
sector audiovisual és important, i en un grau significatiu les empreses d’altres sectors incorporen
activitats audiovisuals dins el seu negoci. A Catalunya hi ha al voltant de 100 empreses de I’ambit dels
continguts digitals (videojocs, Internet i mobils) aixi com un miler d’empreses d’altres sectors (publicitat,
disseny especialitzat, fotografia, tecnologia, etc.), que dediquen part de la seva capacitat a la produccio
de continguts audiovisuals.

Les activitats amb una major concentracié d’empreses sén la producci6 de ficcié i documentals i la
postproduccié d’imatge. En aquest sentit, és important destacar que el 53% de les empreses de la mostra
realitza diverses activitats, constituint un sector molt diversificat en les seves activitats. El sector
audiovisual té moltes empreses joves en el seu teixit: més d’un ter¢ han nascut en els darrers 4 anys. A
més, la major part de companyies estan ubicades a la provincia de Barcelona, concretament a Barcelona
ciutat, constituint per tant un sector altament concentrat i amb una clara orientacié local. Es tracta d’un
sector compost per un gran nombre de pimes i micropimes. La primera empresa audiovisual del sector és
la Televisié de Catalunya. Actua com a principal motor del sector a Catalunya i ho continuara fent en el
futur.

Tot i el context de dificultats economiques, el 57% de les empreses audiovisuals catalanes manifesten que
han mantingut o augmentat el nombre de clients al llarg de 2012. De totes maneres, la
internacionalitzacio s’ha convertit en un aspecte clau. Una de cada tres empreses té ja experiéncia en
internacionalitzacio, mentre que un altre terg té intenci6 d’impulsar iniciatives en aquest sentit. La major
part d’elles a la Uni6 Europea (44%), pero també a América Llatina (23%), América del Nord (18%) i
Asia (18%). Per altra banda, gairebé la meitat del sector ha tingut experiéncies d’associacié o
colelaboracié regular amb altres empreses del sector en iniciatives conjuntes, fet que posa de manifest
que es tracta d’un sector colslaborador.

Entre les fortaleses del sector destaquen la seva tradicié i capacitat d’emprenedoria, aixi com de manera
especialment significativa la creativitat i el nombrés talent, cada cop més present a produccions d’éxit
fora del territori. La capacitat d’experimentacid técnica, de creacid de nous formats i la contribuci6 de
les televisions publiques al finangament i potenciacio del sector sén altres aspectes forts del sector
audiovisual catala.

El sector de I’audiovisual de Catalunya es troba davant de nombroses oportunitats com els canvis
tecnologics, que obren la porta a nous formats de comunicaci6 i models de negoci innovadors. Establir
ponts de colelaboracié entre els diferents agents del sector, aixi com amb altres ambits com el TIC,
utilitzant la Mobile World Capital com a agent dinamitzador del negoci de continguts digitals
audiovisuals, esdevenen clau per desenvolupar el potencial del sector audiovisual catala i la seva
transversalitat a d’altres sector economics.

Una vegada llegit el text, responeu les guestions segients:

5.1. Que és un cluster? [0,25 punts]
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5.2. Quines sOn les estratégies d'internacionalitzacié? Establiu les seves principals
caracteristiques. [0,75 punts]

5.3. Qué és una DAFO? Quins elements d'aquesta eina, per al cas del sector audiovisual
catala, es comenten en el text? [1 punt]

5.1.

Un cluster és un grup d’empreses interrelacionades que treballen en un mateix sector
industrial i col-laboren estrategicament per a aconseguir beneficis comuns. Les
empreses es troben situades geograficament properes i col-laboren entre elles per a
aconseguir ser més competitives.

PUNTUACIO: 0,25 punts.

5.2.

Les estratégies d’internacionalitzacid es poden considerar un tipus concret d’estratégies
de creixement del més alt nivell corporatiu.

Actualment hi ha diferents aspectes economics, tecnologics i competitius que es
caracteritzen per pressionar, en un doble sentit, I’empresa que opera internacionalment.
Per una banda, unes forces que actuen fomentant la integracié global, i d’altra banda,
unes altres forces que impulsen I’empresa cap a una resposta més local.

Les empreses multinacionals poden presentar diferents enfocaments estratégics en la
manera d’organitzar i gestionar la seva activitat internacional, segons com reaccionin
davant d’aquestes forces oposades. D’aquesta manera, si se cedeix més a les pressions
locals, I’empresa acabara adoptant una optica multidomestica. Pero si predomina la
necessitat d’integracio, la multinacional sera de caracter global. Si intenten equilibrar
totes dues forces, I’enfocament sera transnacional.

Per tant,
Estratégia multidomestica:

Es la implementada per aquelles empreses que perceben amb una major intensitat les
pressions localitzadores.

La seva prioritat és la sensibilitat a les diferéncies entre els mercats dels seus diferents
paisos, per la qual cosa, I’empresa multidomestica adopta una estructura
descentralitzada, abordant una activitat internacional pais a pais, amb una elevada
autonomia per als directius de les filials.

Estratégia global:

Les empreses que adopten una optica estrategica global tracten d’eliminar la duplicitat
d’activitats i funcions que presenta I’empresa multidomestica, racionalitzant les seves
activitats a escala mundial.

Per tant, interpreten el mén com un unic mercat homogeni al qual ofereixen productes
iguals, amb les mateixes marques, i fabricats en plates productives especialitzades des
de les quals s’abasteix a tot el mén.
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A diferéncia de les anteriors I’empresa global té una estructura molt centralitzada, on la
matriu és qui té tota la capacitat de decisi6 i el paper de les filials és passiu, ja que es
limiten a seguir les indicacions i estrategies que fixa la matriu,

A meés, aquestes empreses no tenen en compte les diferéncies entre paisos, ja que el seu
objectiu és aconseguir economies d’escala que els permetin ser competitives en cost.

Estratégia transnacional:

Es la implementada per les empreses que operen en un ambit mundial i volen
aconseguir, simultaniament, I’eficiencia global i la sensibilitat nacional.

La seva caracteristica principal és que es tracta d’una xarxa internacional de recursos i
capacitats que persegueix equilibrar forces contraries encaminades a aconseguir els
avantatges d’una estratégia global, pero, al mateix temps, respon de la millor manera
possible a les diferents necessitats locals.

Aixi, les filials de cada pais fan aportacions diferenciades, en funcio de les
circumstancies i de les seves propies caracteristiques. EIl paper de la matriu és de
coordinacio de les filials, que funcionen amb una elevada autonomia i s6n una font
d’idees i habilitats que poden ser utilitzades i compartides en benefici del conjunt de
tota la multinacional, i no només a nivell de filial.

PUNTUACIO: 0,15 punts per la definicié d’estratégia d’internacionalitzacié i 0,2 punts
per la definicio dels tres tipus. Per tant: 0,15 + 3 x 0.2 = 0.75 punts. Puntuaci¢ total:
0,75 punts.

5.3.

Una DAFO (Debilitats, Amenaces, Fortaleses, Oportunitats) és una eina sovint
utilitzada per a I’analisi de la viabilitat comercial d’una empresa. L’analisi d’aquests
quatre factors, Debilitats, Amenaces, Fortaleses i Oportunitats, permeten obtenir una
visio de les possibilitats d’éxit d’un projecte empresarial. Amb I’analisi DAFO es pretén
aconseguir estudiar la realitat interna i externa d’un projecte d’iniciativa empresarial,
amb I’objectiu de conéixer-ne millor les possibilitats i potencialitats.

Els quatre factors es divideixen en factors interns (debilitats i fortaleses) i en factors
externs (amenaces i oportunitats):

Debilitats: aspectes del projecte empresarial en qué la competencia esdevé superior.
Fortaleses: aspectes del projecte empresarial en qué se supera la competéncia.
Amenaces: impediments i dificultats de I’entorn.

Oportunitats: possibilitats d’explotar un valor afegit i un avantatge comparatiu.

En el cas del sector audiovisual catala, segons es comenta en el text:
Debilitats:
No es comenten en el text.

Fortaleses:
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El sector audiovisual catala, dins les arees de cinema i televisio, aglutina a Catalunya gairebé
1.700 empreses. Tot i la crisi economica i la pérdua de teixit industrial audiovisual, la transversalitat del
sector és important, i en un grau significatiu les empreses d’altres sectors incorporen activitats
audiovisuals dins el seu negoci. A Catalunya hi ha al voltant de 100 empreses de I’ambit dels continguts
digitals (videojocs, Internet i maobils) aixi com un miler d’empreses d’altres sectors (publicitat, disseny
especialitzat, fotografia, tecnologia, etc.), que dediquen part de la seva capacitat a la produccié de
continguts audiovisuals.

El 53% de les empreses de la mostra realitza diverses activitats, constituint un sector molt diversificat en
les seves activitats. El sector audiovisual t¢ moltes empreses joves en el seu teixit: més d’un ter¢ han
nascut en els darrers 4 anys

La internacionalitzacio s’ha convertit en un aspecte clau. Una de cada tres empreses té ja experiéncia en
internacionalitzacio, mentre que un altre ter¢ té intencidé d’impulsar iniciatives en aquest sentit. La major
part d’elles a la Uni6 Europea (44%), pero també a América Llatina (23%), América del Nord (18%) i
Asia (18%). Per altra banda, gairebé la meitat del sector ha tingut experiéncies d’associacié o
colelaboracié regular amb altres empreses del sector en iniciatives conjuntes, fet que posa de manifest
que es tracta d’un sector colslaborador.

La seva tradicid i capacitat d’emprenedoria, aixi com de manera especialment significativa la creativitat
i el nombros talent, cada cop més present a produccions d’éxit fora del territori. La capacitat
d’experimentacid técnica, de creacié de nous formats i la contribucié de les televisions publiques al
financament i potenciacio del sector son altres aspectes forts del sector audiovisual catala.

Amenaces:

En el periode de crisi economica ha desaparegut bona part del teixit industrial audiovisual, amb la
conseguent pérdua de musculatura per al sector.

Oportunitats:

Els canvis tecnologics, que obren la porta a nous formats de comunicacié i models de negoci innovadors.
Establir ponts de colelaboracio entre els diferents agents del sector, aixi com amb altres ambits com el
TIC, utilitzant la Mobile World Capital com a agent dinamitzador del negoci de continguts digitals
audiovisuals, esdevenen clau per desenvolupar el potencial del sector audiovisual catala i la seva
transversalitat a d’altres sector economics.

PUNTUACIO: 0,2 punts per la definicié de DAFO, 0,2 punts a cadascun dels elements
justificats amb arguments que apareixen en el text. Per tant: 0.2 + 4 x 0.2 = 1 punt.
Puntuacid total: 1 punt.

Exercici 6
6.1. El quocient entre I'actiu i I'exigible total s'anomena:

a) ratio de liquiditat.

b) ratio de garantia.

c) ratio de tresoreria.

d) Cap de les respostes anteriors és correcta.

6.2. En un balang de situacid, el compte “Organismes de la Seguretat Social, creditors” es situa
a:

a) Actiu corrent.

b) Passiu no corrent.

c) Passiu corrent.

d) Cap de les respostes anteriors és correcta.
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6.3. Segons el criteri de la Taxa Interna de Rendibilitat (TIR), un projecte d'inversio sera
acceptable, si:

a) LaTIR és més gran que el VAN.

b) La TIR és més petita que el VAN.

c) LaTIR és més petita que el tipus d’interés de mercat.
d) LaTIR és més gran que el tipus d’'interés de mercat.

6.4. Quina de les segiients fonts de financament és a llarg termini?

a) Emprestit.

b) Descompte d’efectes.

c) Facturatge.

d) Totes les anteriors son fonts de finangament a curt termini

6.5. Un periode mitja de maduracié molt llarg implica...

a) menys necessitats de fons de maniobra que si fos curt.
b) més necessitats de fons de maniobra que si fos curt.
c) que el fons de maniobra sigui positiu.

d) que el fons de maniobra sigui negatiu.

6.6. Quina de les segiients és un avantatge de les pimes davant les multinacionals?

a) Accés a millors condicions de finangcament per la seva dimensié.
b) Major flexibilitat.

c) Aprofitament d’economies d’escala.

d) Les pimes no tenen avantatges davant les multinacionals.

6.7. Una empresa que vol adaptar els seus productes als gustos de cada pais necessita
adoptar un estratégia d'internalitzacio:

a) Multidomestica.
b) Global.

¢) Transnacional.
d) Internacional.

6.8. Segons la propietat o titularitat del capital social de les empreses, aquestes poden ser:

a) Empreses productores o comercials.

b) Empreses de serveis.

c) Empreses privades, publiqgues o mixtes.

d) Empreses del sector primari, secundari o terciari.

PUNTUACIO: 0,25 punts per cada resposta correcte; -0,1 si és incorrecta i 0 si no
respon.

NOTA: Aquest exercici mai no podra implicar una nota negativa que resti puntuacié de
la qualificacio final de I’examen. En cas que la puntuacio fos negativa, es considerara
com a zero.

Puntuacid total: 2 punts (si totes les respostes son correctes: 8 x 0,25).




